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Ha dado la Ley siguiente:

LEY QUE MODIFICA LA LEY 28874, LEY QUE REGULA LA
PUBLICIDAD ESTATAL
Articulo 1. Modificacién de los articulos 2, 3 y 5 de la Ley 28874, Ley que
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%”"“""’S}é modifican los articulos 2, 3—literal c)—y 5 de la Ley 28874, Ley que regula
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é’é”kﬂ'ﬂ*%"{a publicidad estatal, en los siguientes términos:
“Articulo 2.- Ambito de aplicacion de la Ley
Se aplicard a los rubros de publicidad institucional de las entidades y

dependencias que conforman el Gobierno Central, regional o local. La

presente Ley no serd de aplicacién cuando se trate de notas de prensa,

avisos sobre procedimientos a convocarse en el marco de la Ley de
Contrataciones y Adquisiciones del Estadoy la publicacion de normas que
en cumplimiento de sus funciones desarrollan las entidades 'y
dependencias del Gobierno Central, regional o local.

Traténdose de publicidad comercial que realicen los organismos y
dependencias del Estado, serd de aplicacion la presente Ley y el Decreto
Legislativo 1044, Decreto Legislativo que Aprueba la Ley de Represion de
la Competencia Desleal.

Se entenderd por publicidad institucional, a aquella que tiene por
finalidad promover conductas de relevancia social, tales como el ahorro
de energia eléctrica, la preservacién del medio ambiente, el pago de
impuestos, entre otras, asi como la difusién de la ejecucion de los planes
y programas a cargo de las entidades y dependencias.

Articulo 3.- Requisitos

Bajo responsabilidad del Titular del Pliego, para la autorizacion de
realizacion de publicidad estatal, se deberd cumplir con los siguientes
requisitos:
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¢) Propuesta y justificacion técnica de la seleccién de medios de
difusion de acuerdo con el piblico objetivo y la finalidad que se

quiere lograr, la cobertura, duracion de la campaiia, equilibrio

dﬁé’m{]‘a / informativo, impacto, localidad de los medios y la obligatoriedad de

R i la vigencia de autorizacion del Ministerio de Transportes y
Comunicaciones, en caso corresponda al tipo de medio. Deberd
sustentarse técnicamente la razon por la que una determinada
entidad o dependencia eligié a determinados medios de manera
preferente, para no dar lugar a situaciones que privilegien
injustificadamente a empresas periodisticas determinadas.
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Articulo 5.- Prohibiciones

Las entidades y dependencias no podrdn erogar recursos presupuestarios
en beneficio de un candidato a cargo de eleccion popular o partido
politico alguno.

Ningiin funcionario de la entidad o dependencia que realice determinada
camparia publicitaria podrd aparecer en las inserciones que se paguen en
medios impresos, spots televisivos y radiofonicos que se difundan.

La entidad o dependencia que adgquiera los servicios de empresas privadas
de publicidad o medio de comunicacion social buscard no privilegiar a
una sola empresa, a menos que las erogaciones que se hagan estén
sustentadas por las tarifas, el prestigio, la cartera y la eficacia de las
prestadoras de dichos servicios.

Esta prohibido excluir a los medios que operen en los distritos, provincias
y regiones, debiéndose cumplir con lo establecido en el literal e) del
articulo 3 cuando se adquieran los servicios de medios de comunicacién
para camparias sectoriales, orientadas a poblaciones de jurisdicciones o
sectores. Respecto a la radio y la television, esta prohibido contratar con

medios de comunicacion que no tengan autorizacion del Ministerio de



Transportes y Comunicaciones para prestar servicios de rajdiodi usion
sonora y televisiva. |

Asimismo, queda prohibido que las empresas especializadas en elaborar
la pauta de los avisos (centrales de medios u otros) cobren pcércentajes 0
pago adicional alguno, como comisién de servicio, a los medios de
comunicacién contratados para pasar los avisos de la publicidad estatal,
bajo responsabilidad del proveedor y de la empresa que lo solicite.

Estd prohibido contratar publicidad estatal haciendo uso de los recursos

presupuestarios destinados a otros fines, asi como contmz‘ar? publicidad

estatal que no cumpla con los fines institucionales o lo establecido en la

presente ley”.

Articulo 2. Incorporacién de literales en los articulos 3 y 4,y de lbs articulos

9 y 10 en la Ley 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal

Se incorporan los literales e), f) y g) en el articulo 3 y los literales g), h), i), j)

y k) en el articulo 4, asi como los articulos 9y 10 en la Ley 28874, Ley que

Regula la Publicidad Estatal, con la siguiente redaccion:

“Articulo 3.- Requisitos

Bajo responsabilidad del Titular del Pliego, para la autorizacion de

realizacion de publicidad estatal, se deberd cumplir con los siguientes

requisitos.
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e) Las entidades del Estado que contraten con los medios de comunicacion
privados, respecto de la radio y television, deben contratar a aquellos
medios que operen en los distritos, provincias y regibnes con una
programacion distribuida de la siguiente manera:

1. Cuando se trate de mensajes circunscrifos a una localidad
especifica (distrito, provincia o region) y sean contratados por esa
autoridad local, el setenta por ciento (70 %) de dicha distribucion
como minimo debe ir a medios locales.

2. Cuando se trate de mensajes circunscritos a una localidad



especifica (distrito, provincia o regidn) y sean contratados por una
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| - autoridad nacional, el cincuenta por ciento (50 %) de dicha
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distribucion como minimo debe ir a medios locales.

S 3. Cuando se trate de mensajes dirigidos a nivel nacional, el treinta
por ciento (30 %) de dicha distribucién como minimo debe ir a
medios locales.

Para fines del presente articulo, se entiende por medio local a aquel

que tiene el cincuenta por ciento (50 %) de programacicn local.

f)  El Estado, en sus diferentes niveles de gobierno, puede contratar
publicidad, sin cargo ni cobro de comisiones, a través de medios de
comunicacion habilitados, de manera directa.

g) Enel marco de la Ley 30225, Ley de Contrataciones del Estado, toda
institucion publica presenta, dentro del plan anual de contrataciones,
una seccion sobre la planificacion comunicacional estratégica de
publicidad estatal, la cual debe contener como minimo la siguiente
informacion:

i.  Definicion, descripcion, inversion y justificacidn de las acciones,
actividades, camparias, programas, proyectos y otras necesidades
comunicacionales a difundir como publicidad estatal, acorde con
su finalidad institucional.

ii.  Pertinencia, impacto social, econdmico y producto esperado de
acuerdo con sus metas u otros resultantes de la publicidad estatal
a realizar.

iii. Definicion y ubicacion geogrdfica de la poblacion o piblico
objetivo al cual estd destinada la publicidad estatal a difundirse.

iv. Marco legal acorde con las competencias y funciones de la

entidad puiblica que contratard la pauta de publicidad.



Articulo 4.- Criterios generales

[]

Los materiales que sean difundidos por las entidades y d(:ependencias

deberdn estar orientados, de acuerdo a sus objetivos, preferentemente a:

g) Promover una sociedad libre de violencia contra la mujer, nifias,
nifios y adolescentes implementando el enfoque de igualdad entre
hombres y mujeres en la elaboracion de materiales que sean
difundidos.

h) Informar sobre la necesaria reduccion de los patrones

socioculturales discriminatorios en la poblacion, relacionados a la
violencia contra la mujer y los integrantes del grupo familiar,
excluyendo el morbo y sensacionalismo, sin prejuicios sexistas y
valoraciones subjetivas ni revictimizando a la mujer.

i) Promover activamente la igualdad de trato y la erradicacion de
conductas que favorezcan situaciones de desigualdad, lo:que incluye
la igualdad de trato y de oportunidades, el respeto ala dfversidad, la
integracién de la perspectiva de igualdad, el fomento de acciones
positivas y el uso de un lenguaje adecuado.

j)  Impulsar y favorecer los contenidos que sensibilicen a la sociedad
sobre los derechos de las mujeres, el respeto y el recono;cimiento de
los saberes y aportes de las mujeres, y la lucha contra cualquier tipo
y modalidad de violencia contra la mujer e integrantes del grupo
Sfamiliar. |

k)  Promover el conocimiento y la difusion de las lenguas oﬁciales en el
Perii y de sus expresiones culturales, reflejando la diversidad
cultural y lingiiistica de la ciudadania.

Articulo 9. Seleccion de las centrales de medios

Para el cumplimiento del plan de comunicacidn estratégico, la entidad

estatal puede contratar a una central de medios que debe ser seleccionada
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10.2.

en concurso publico. De no requerirse una central de medios o en
situaciones de desastres (va sea emergencias naturales, crisis sanitarias o
it ,. médicas), las oficinas de comunicaciones de las entidades publicas de los
tres niveles del gobierno asumen las funciones de las centrales de medios,
teniendo como referencia para su plan aquellas debidamente constituidas.
Articulo 10. Protocolos para el tratamiento adecuado de la violencia
contra la mujer

10.1.

El Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables elabora el
protocolo para el tratamiento adecuado de la violencia contra la
mujer y los integrantes del grupo familiar en la publicidad estatal,
orientado a la actuacion ante la violencia contra la mujer y los
integrantes del grupo familiar, asi como la representacion de las
mujeres.

El protocolo mencionado en el pdrrafo 10.1. es una guia para
asegurar que la publicidad estatal cumpla con criterios generales y
prohibiciones ligadas a la lucha contra la violencia contra la mujer
y los integrantes del grupo familiar, asi como la promocion de la
igualdad real entre mujeres y hombres. Incluye las pautas
establecidas en el Reglamento de la Ley 30364, Ley para prevenir,
sancionar y erradicar la violencia contra las mujeres y los
integrantes del grupo familiar”.

DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS FINALES

PRIMERA. Acceso estadistico libre

El Estado permite el acceso estadistico libre de la informacion del Instituto

Nacional de Estadistica e Informdtica (INEI), con el fin de que cualquier

persona natural o juridica tenga acceso a esta informacion, lo cual permitird a

los medios locales y regionales obtener una mejor y mds justa participacion en

la inversion publicitaria de las campafias del Estado.



:;:J\,m !\“,‘ P \\SE GUNDA. Publicacion y difusién de gastos mensuales en pubhadad

La Presidencia del Consejo de Ministros, de manera mmestral deberd

sectores.

TERCERA. Acciones de control

La Contraloria General de la Repiiblica del Perii realiza las acciones de
control que correspondan en el marco de la presente ley.

CUARTA. Reglamentacion

El Poder Ejecutivo, a través de la Presidencia del Consejo de Ministros, del
Ministerio de Transportes y Comunicaciones y de las instituciones competentes,
reglamentardn y adecuardn en un plazo no mayor de 60 dias los requisitos
establecidos en la presente ley.

Comuniquese al sefior Presidente de la Republica para su promulgaczon
En Lima, a Los veintisiete dias def mes de junio de dos mil UQ/LVLtLdOA.
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MARIA DEL CARMEN ALVA PRIETO-
Presidenta dgl Congreso de la Repiiblica

LADY MERCEDES CAMONES SORIANO
Primera Vicepresidenta del Congreso de la Republica

AL SENOR PRESIDENTE DE LA REPUBLICA



